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New Zee-
Community
Aufbau einer Community 
von 16- bis 25-Jährigen 
Medieninteressierten, die 
sich in regelm. Workshops 
austauschen und als 
Experts auch am LAB 
teilnehmen. Zudem ist ein 
Newscamp und ein 
Förderprogramm für junge 
Talente geplant, um sie für 
Journalismus zu begeistern 
(#UTN-Fellowship).

Redaktionelle 
Praxis (Lab)
Auf Basis der Daten und 
Erkenntnisse der Leibniz-
Forschung entwickeln und 
erproben die Partner im 
News Literacy Lab neue, 
maßgeschneiderte 
Nachrichtenangebote für 
Jugendliche und junge 
Erwachsene und tauschen 
sich in Webinaren u. 
Workshops aus.

Bildung & 
Schule (ONE)
Medien und Bildungsträger 
kooperieren in Vor-Ort-
Projekten, um mit neuen 
Konzepten und 
zeitgemäßen digitalen 
Formaten 
Nachrichtenkompetenz im 
Schulunterricht zu 
vermitteln. Zudem bündeln 
wir Angebote für 
Lehrkräfte von uns und 
unseren Partnern.

Drei Projektbausteine:

Wissenschaft & Forschung (Leibniz-Institut) 
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Möglichkeiten der Teilnahme:

Für Lehrkräfte:
§ Slack als allgemeiner Infokanal 

und Austausch in den Tracks
§ Webinare und Workshops für 

neuen Input und Austausch
§ Track ONE/Schule: Kooperation 

mit Medienpartnern à Mitarbeit 
an neuen Formaten

§ Newsletter, Instagram und 
Datenbank für Tipps und neue 
Unterrichtsangebote 

§ #UTN-Tools wie HOOU-
Lernangebote, Quellenchecker, 
Informable-App, Erklärvideos

§ Möglichkeit der Teilnahme mit 
Schulklasse(n) an 
journalistischen Modellprojekten

Für Schüler:innen:
§ Teilnahme am Newscamp + ggfs. 

Vorbereitung in Workshops an 
der Schule

§ Besonders Medieninteressierte: 
Teilnahme an der NewZee-
Community + (als Experts) 
Teilnahme am LAB und 
ausgewählten Projekten

§ Teilnahme an journalistischen 
Modellprojekten gemeinsam mit 
Medienpartnern
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Slack:

Anleitung zur Einrichtung 
und weitere Tipps:

LINK

https://slack.com/intl/de-de/help/articles/218080037-Erste-Schritte-f%C3%BCr-neue-Slack-Benutzer
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Slack:

Track ONE/Schule:
• künftige Vernetzung von Medien und 

Partnerschulen zwecks direktem 
Austausch

• Wie können wir gemeinsam 
Medienkompetenz fördern, welchen 
Bedarf gibt es an den Schulen und 
bei Lehrkräften?

• Was können (innovative) lokale 
Modellprojekte und –konzepte mit 
SuS sein?

• Meeting per Zoom alle 6 Wochen
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#UTN-Webinare & Workshops:

• Finden regelmäßig zu verschiedenen 
Schwerpunkt-Themen statt (per Zoom 
oder in Präsenz)

• Einladung über E-Mail-Verteiler
• Möglichkeit, neue Tools und Ansätze 

kennenzulernen 
• Präsenzworkshops in HH: Gelegenheit zu 

Austausch und Vernetzung mit Medien
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Neuigkeiten von #UseTheNews:

Aktuelles & #UTN-Studien 
u. Paper zum Download:

www.usethenews.de #UseTheNews-Letter 
mit Format- und 

Bildungstipps

https://www.usethenews.de/de
https://www.usethenews.de/de/newsletter
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#UseTheNews ONE 
bei Instagram:

Bildungstipps und 
Aktuelles von 

#UseTheNews ONE:
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Das #UseTheNews-Playbook:

Überblick über die #UTN-Grundlagenstudie, Best 
Practices und Einblick in die 
Nachrichtenkompetenz-Vermittlung in Schulen
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Datenbank mit passgenauen Angebote zu Nachrichtenkompetenz

www.usethenews.de/
de/lehrmaterialien

https://www.usethenews.de/de/lehrmaterialien
https://www.usethenews.de/de/lehrmaterialien
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HOOU: Lernangebote für Lehrkräfte

Direkter Link

https://www.hoou.de/search?query=usethenews
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HOOU: Lernangebote für Lehrkräfte

Direkter Link

https://www.hoou.de/search?query=usethenews
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Erklärvideos zu Algorithmen & Manipulationstechniken:

Direkter Link

https://www.hoou.de/l/oajk4n
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Hilfreiches Handout zu Desinformation

Direkter Link

https://www.hoou.de/l/oajk4n
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100ProLesen – Kooperationspartner #UseTheNews/dpa

… ist DAS bundesweite Netzwerk, unterstützt die Förderung der 
eigenen, unabhängigen Meinungsbildung von SuS 

… 15 Jahre Erfahrung im Aufbau des 100ProLesen-Netzwerkes mit über 
3.000 „100ProLesen-Partnerschulen für Meinungsbildung statt 
Meinungsmache“ 

… mehr als 80.000 Gespräche mit Schulleiter:innen sowie Lehrkräften

… Wissensdatenbank mit den Bedarfen der Lehrkräfte und deren 
Wünschen zum Thema Nachrichten und Medienkompetenz

… digitalisiert Nachrichten und -formate für die junge Generation in 
Bildungseinrichtungen

… Einführung der Nachrichten-App MEGAfoN NEWS AND FACTS: 
Januar 2023

… holt die Schülerinnen und Schüler dort ab, wo sie stehen. 

… hebt die Erlangung der Nachrichtenkompetenz durch frühzeitiges 
Heranführen an die Fakten auf ein wirksames, hohes Niveau!

… liefert ausschließlich die faktenbasierten Artikel, Berichte, Meldungen 
und tägliche Faktenchecks der dpa Deutsche Presse-Agentur

… exklusiv nur für Schüler:innen in allen weiterführenden Schulen, 
Nutzung der App ist kostenfrei.

… die Nachrichten-App, die keine Artikel vorab filtert oder meinungslenkt

… der Wahrheit und den Fakten verpflichtet

… begleitet die Lehrkräfte in der didaktischen Anwendung mit der 
Methode „Heranführung“ an Fakten und Faktenchecks
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MEGAfoN NEWS AND FACTS – Die App

             Unabhängig, überparteilich, neutral, tolerant, unserer 
              freiheitlichen und demokratischen, bundesrepublikanischen 
                           Grundordnung und der Vielfalt verpflichtet.

 
 … ausschließlich mit jugendrelevanten Themenwelten | Rubrik mit täglichen Faktenchecks | 
 alle Artikel mit Vorlesefunktion | Frei von jeglicher Werbung | Schultag und Schulfach 
 unabhängig | Mobil an 365 Tagen | Volltextsuche und Lesezeichen 

  

 
 

 
 Alle Berichte, Artikel und Bildwelten der dpa werden 1:1 unverändert, unkommentiert und zeitgleich in die entsprechenden Ru-

briken der App automatisiert eingepflegt. Sie werden weder bewertet noch beurteilt, in keine Richtung und mit keinem „politisch-
farbigem“ Anstrich, noch kommentiert, textlich nicht verändert oder meinungsgesteuert, ohne journalistische Verwässerung.

Was haben 
Nachrichten 

mit meinem 

Leben zu tun?



Open News Education (ONE)

08.01.2422

Nachrichtenkompetenz –
was junge Menschen wissen und können sollten

• Eigenes Nutzungsverhalten reflektieren

• Seriöse Quellen erkennen und nutzen 

• redaktionelle Arbeitsweisen und Logiken

• die Rolle des Journalismus in der Demokratie, 
auch in Abgrenzung etwa zu Influencer:innen

• Funktionslogiken algorithmisch vermittelter Kommunikationsräume

• Wissen über Grundsätze journalistischer Arbeit: Relevanzkriterien, 
Recherchetechniken, Zweiquellenprinzip, Redigatur, Quellenkritik uvm.

• Grundwissen über das Mediensystem: Was ist der öffentlich-rechtliche 
Rundfunk, welche Regeln gelten für Telemedien usw.



Nachrichtenkompetenzförderung 
(für Gering Informationsorientierte)
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Bildungsprojekt in Kooperation mit SpreuXWeizen
• Lehrer-Fortbildungen (online)
• Ausbildung von jugendlichen Teamern in Dresden, Hamburg und Bottrop
• Unterrichtsbesuche in drei Bundesländern
• Einsatz variabler Unterrichtsmethoden (Projekttag, „Notfallpaket“ für 

Vertretungslehrer etc.)
• Evaluation und Begleitforschung durch Uni Dresden

Konzept „O-Ton“
• Schulbesuch von Exiljournalist:innen + Medienpädagog:innen (ab Klasse 10) 
• Ganztägiger Workshop zum Thema Pressefreiheit/Propaganda auf 

TikTok/Faktencheck
• Ziel: Anerkennung Stellenwert Journalismus/freie Berichterstattung



MESSAGE ACTIVATE INTERACT

Werbekampagne

Wir wollen ein öffentliches 
Bewusstsein schaffen für die 

Bedeutung von Nachrichten und 
Nachrichtenkompetenz. 

Um die Gen Z zu erreichen, 
müssen wir ihr Umfeld mitnehmen. 
Daher soll jede:r Bundesbürger:in 

im Laufe von 2024 mit der 
Kampagne in Kontakt kommen.

Social News Desk 
(SND)

Es soll eine Verknüpfung zwischen 
aktuellen Nachrichten und der 

Lebenswirklichkeit der 14- bis 24-
Jährigen hergestellt werden.

Mithilfe eines Social News Desks 
soll ein Format gefunden werden, 
das Jugendliche dazu animiert, 

sich mit der wichtigsten Nachricht 
des Tages zu befassen. Geplant 

sind eine transparente 
Themenkonferenz sowie eine 

Live-Sendung (per Stream) und 
begleitende Social-Media-Inhalte.

 

Newscamps 

Jugendliche sollen auf 
unterhaltsame Art mit den Themen 

Journalismus, Nachrichten und 
Desinformation in Kontakt kommen 

und in Workshops eigene Ideen, 
Konzepte und Prototypen 

entwickeln.

Dafür findet eine bundesweite 
Serie von regionalen Mitmach-

Events für Schüler:innen mit 
Festival-Charakter statt (Vorträge, 

Talks, Workshops, Mitmach-
Stationen).

 

CO-CREATE

Modellprojekte

Um Schüler:innen mit der 
Relevanz von lokalen Medien 
vertraut zu machen, initiiert 

#UseTheNews Modellprojekte 
zwischen Schulklassen und 

Lokalredaktionen. Dabei suchen 
sich die Jugendlichen lokale 

Zukunftsthemen und setzen sie 
begleitet von der Redaktion in 

Audio- und Videoformaten um, 
die vom Medium publiziert 

werden.

 



MESSAGE ACTIVATE INTERACT CO-CREATE

Werbekampagne

• Kampagne und die Motive im 
Unterricht besprechen 
(Awareness schaffen für die 
Bedeutung von 
Journalismus/Nachrichten)

• …

Social News Desk

• Teilnahme an den 
transparenten 
Redaktionskonferenzen mit 
Klassen (Chance eigene 
Themen zu setzen)

• Beteiligung am SND in 
Projektwoche, mit Kurs oder 
AG

• Schüler:innen produzieren 
eigene Inhalte für den SND 
(z.B. Umfrage, Kurzvideos etc.) 
zur Ausspielung live oder auf 
den Social-Media-Kanälen

• …

Newscamps

• Teilnahme mit Schulklassen 
am Newscamp

• Projektvorbereitender 
Workshop in Schule + 
Workshop vor Ort

• Mitgestaltung eines eigenen 
Programm-Moduls (z.B. SuS 
geben ihr Wissen in 
Workshops an Gleichaltrige 
weiter)

• (Co-)Hosting eines kleinen 
(regionalen) Newscamps

• Entsendung eigener 
Expert:innen

• …

Modellprojekte

• Durchführung eines eigenen 
Modellprojektes (mit 
Klasse/AG/Kurs/Projekt) in 
Kooperation mit #UTN-
Medienpartner oder eigenem 
Partner

• Zur Vorbereitung: ggfs. 
Durchführung weiterer 
Workshops durch #UTN-
Partner

• Berichterstattung / 
Initiierung (durch) eigene 
Schülerzeitung o.ä.
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Pilotprojekt NewZpots mit preisgekröntem Startup 
Zaubar: SuS, Medienpädagog:innen und Redak-
teur:innen konzipieren in Erfurt lokale AR-Stories zu 14 
historischen Orten und Zeitzeugeninterviews

• Jahrgangsübergreifendes 
Projekt

• Zentrale Projektwoche plus 
Vor- und Nachbereitung

• Große Begeisterung bei SuS 
und Zeitzeugen

• Orga und Struktur durch 
Medienpädagog:innen und 
Lehrkräfte

Projekt „Wendepunkte“ in Erfurt



Beispiel „Zukunft Küste“ (Blaupause Modellprojekte)
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• Lokaljournalismus bietet oft zu wenig 
von dem, was die Menschen suchen 
und was sie wirklich bewegt 
àJugendliche erkennen nicht, was 
Nachrichten mit ihrem Leben zu tun 
haben

• Nachhaltiger und kooperativer Umgang 
mit regionalem Wandel und 
Zukunftsthemen („communities of 
local interest“)

• Kollaborationsprojekt für 
Lokalredaktionen, unter Beteiligung von 
Schulklassen
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Ziele
• Jugendliche produzieren gemeinsam mit (jungen) 

Journalist:innen eigene Inhalte im Themenfeld 
„Was bedeuten Nachrichten für mein Leben – und 
welchen Nachrichten kann ich trauen?“ à Jugendliche 
aus versch. Bildungsgruppen/ Hintergründen 
zusammenbringen durch Mischung aus 
niedrigschwelligen Angeboten und didaktischen 
Ansätzen

• Spielerische Vermittlung von Nachrichten- und 
Medienkompetenz, in dem Momente kreiert werden à
Nachrichten sollen zur “hippen“ Popkultur werden

• Konzept wurde im Herbst 2023 im Rahmen der TINCON 
Hamburg erprobt für weitere Newscamps 2024

Newscamps 2023 & 2024

Foto: @TINCON



NewZee-Community

● Offen für 16- bis 24-jährige Medieninteressierte

● Austausch und neuer Input (durch externe Journalist:innen und Content 
Creators) in regelmäßigen Online-Webinaren

● Teilnahme am LAB, Newscamps und Jahr der Nachricht 2024 (als Experts)

● Geplant: #UTN-Fellowship – besonders talentierte NewZees können eigenes 
Projekt in einem Partnermedium umsetzen

à Wir freuen uns immer über neue NewZees!
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Kontakt

● Sandra Jütte
● HAW Hamburg, Wissenschaftliche 

Mitarbeiterin im #UTN-LAB
● www.usethenews.de
● sandra.juette@haw-hamburg.de
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http://www.usethenews.de/


Kontakt MEGAfoN NEWS AND 
FACTS

● Maike Wintzen
● 100ProLesen GmbH, Köln
● www.megafon-online.de
● wintzen@100prolesen.de
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